
扫
一
扫
更
精
彩

市场星报电子版www.scxb.com.cn
安徽财经网www.ahcaijing.com

2026年9月7日星期一
编辑/杨晓春 组版/胡燕舞 校对/刘 洁专题报道04

出版单位：安徽市场星报社 地址：合肥市黄山路 599 号时代数码港 24 楼 新闻热线：62620110 广告垂询：62815807 发行热线：62813115 总 编 办 ：62636366
采 编 中 心 ： 62623752 新 闻 传 真 ： 62615582 市 场 星 报 电 子 版 www.scxb.com.cn 安 徽 财 经 网 www.ahcaijing.com Email:xbxy2010@126.com
——— 零 售 价：1 元/份 全年定价：240 元 法律顾问：安徽美林律师事务所杨静律师 承印单位：新安传媒有限公司印务中心 地址：合肥市望江西路505号 ———

以“常宝”IP为脉织就全域活力

常州绘就文体旅融合新图景
8 月 29 日，2026 年苏超

联赛第 19周比赛，常州队主

场迎战无锡队。常州奥体中

心人头攒动，“常宝三件套”首

次集体亮相苏超主场嘉年华

——鱼头汤的鲜香与萝卜干

炒饭的锅气引得众多家庭驻

足品尝，印有小粉龙的酸梅汤

几乎人手一瓶，常宝造型的黄

油饼干让年轻人爱不释手。

从美食到饮品再到伴手礼，

“常宝三件套”让城市 IP从屏

幕走进了球迷和游客的日常。

从赛场上的网友昵称到

全民共建的百亿级城市IP，从

音乐节票房四连冠的“青春乐

都”到包揽2026“省长杯”双

冠的足球热土，常州正在用IP

串联起文体旅的每一处场景，

让千万人的“流量”稳稳沉淀

为城市发展的“留量”。这座

以“常宝”为名片的城市，正用

开放、温暖、创新的姿态，向每

一位来客敞开怀抱，在文体旅

融合的赛道上持续奔跑，走出

独属于龙城的“长红”之路。

“常宝”的诞生，始于2025年的夏天。

那一年，江苏省城市足球联赛（“苏

超”）火爆出圈。常州队虽未闯入淘汰赛，却

以一场场“笔画保卫战”闯入全国视野。东部

战区留言“期待常宝后来居上”，随后一声声

“常宝，加油！”从看台燃遍网络，这个带着宠

溺感的民间昵称就此诞生。

流量之后，是系统性的品牌沉淀。常

州顺势推出以中国龙为原型设计的“常宝”

形象，大胆采用粉色为主色调，既契合常州

“龙城”的称号，又赋予形象柔软浪漫

的气质——龙角保留文化根脉，眼

眸中的闪电元素暗藏常州“新能

源产业高地”的特质。

2025 年中秋国庆期间，

“常宝”人偶及周边文创陆续

登陆太湖湾音乐节、文化广

场“超级野生演唱会”等多个

场景；同年11月，“常宝”惊艳

亮相苏州文博会，成为展会焦

点之一。

进入2026年，“常宝”的成长驶

入快车道。1月，常州市人民政府工作报

告明确提出“做强赛事经济，增强‘常宝’

‘恐龙’等IP衍生消费功能”——“常宝”从

网络热词正式写入城市发展的顶层设计。

这一年，“常宝”真正走进了市民的日

常。2月，第十九届常州市梅花节，圆滚滚

的“常宝”登上了文笔塔，憨态可掬的形象

与千年古塔相映成趣。4月，全省首款文

旅智能体终端机“常宝”AI 玩偶发布。8

月，“常宝”主题公交与地铁正式上线，IP打

卡点遍布全城。

8月16日，2026常州文化旅游节开幕当

晚，“常宝”IP迎来焕新升级：《常宝品牌视觉

识别系统》正式发布，“常宝2.0”形象登场；

“常宝”IP授权申请通道向全市所有企业、商

户和社会组织敞开大门；31家首批授权合作

单位率先签约，覆盖景区乐园、核心商圈、生

活消费及先进制造等多个领域，全民共建共

享的城市IP生态逐步构建。

截至目前，“常宝”IP全网累计曝光量超

过100亿次，文创周边产品销量突破5万

件。这个诞生于民间爱称、成长于全民共创

的城市IP受聘为常州城市品牌官，获颁专

属“常州数字市民”身份证。“常宝”正式肩负

起传播城市文化、展示发展风貌的使命，开

启与城市共生共长的崭新篇章。

当“常宝”的软萌身影出现在太湖湾音

乐节的人群里，“青春乐都”常州正用一场

场声浪涌动的演艺活动，把年轻活力转化

为实实在在的文旅产业消费动能。

作为常州演艺市场的标杆IP，太湖湾

音乐节声名远播。“五一”假期，第十二届太

湖湾音乐节4天吸引超14万乐迷奔赴常州，

实现营收约1.2亿元，带动周边产业收益超9

亿元。2026年中国演出交易会上发布的报

告显示，2024~2025年常州连续两年位居全

国大型音乐节票房TOP10城市榜首，至此常

州已实现音乐节城市票房四连冠，成为全

国现场音乐领域的标杆城市。

太湖湾音乐节的火爆，是常州打造“青

春乐都”城市 IP的一个缩影。今年以来，

持续升级的场馆硬件正在为常州演出演艺

市场的爆发提供坚实支撑。3月全新启用

的新龙湖演艺中心是常州首个万人级现代

化专业演艺场馆，开业以来演出档期接连不

断。暑期里，穆祉丞“局部宇宙”常州站、李

玉刚“刚好遇见你”2026巡回演唱会首站、

FEEL巡演、徐怀钰“光致蜕变”巡回演唱会

在新龙湖成功举办。接下来，李宗盛“有歌

之年”巡回演唱会、赵传“当我们年轻的时

候”巡演以及“三十而立·岁月流金”2026德

云社成立三十周年系列演出之岳云鹏·孙越

相声专场都将陆续登陆这里，从流行音乐

到传统曲艺，不断为城市聚集新的人气。

而另一边的常州奥体中心体育场，除

了举办苏超联赛，演出演艺同样热力不

减。9月27日超级音雄巨星LIVE演唱会

将会集张信哲、张韶涵、徐怀钰、阿杜等多

位实力歌手登台，11月周深2026“深深的”

巡回演唱会常州站也将震撼开唱。

亮眼的演艺市场表现，背后是常州对

文旅融合发展的深度布局。近年来常州围

绕“青春乐都”IP，持续完善演艺场馆硬件设

施，出台专项扶持政策吸引优质演出项目落

地，既为年轻群体打造了充满活力的文化休

闲场景，更借助演出流量全方位拉动住宿、

餐饮、交通、零售等多领域消费，实现了文

化影响力与城市经济发展的双向赋能。

从赛场昵称到城市品牌官
“常宝”IP跑出成长加速度

从太湖声浪到全城律动
“常宝”相伴唱响“青春乐都”

从青训沃土到双冠加冕
“小常宝”踢出足球新风采

如果说“常宝”是流量的结晶、“青春乐都”是产

业的硕果，那么常州足球的崛起，则是一座城市深

耕多年的长线回报。

8月23日，2026年江苏省“省长杯”青少年校园

足球联赛高中男子超级组决赛在南通举行，常州近

2000名球迷和师生远征助威。这些曾经为常州队

呐喊出“常宝加油”的球迷们，如今把偏爱分给了在

球场上奔跑的常州青少年球员——“小常宝”。

现场，常州田家炳高级中学客场3:0战胜海安

博文高级中学，时隔11年再度拿下全省高中足球联

赛最高荣誉。此前的5月，常州市北郊高级中学女

足1:0力克对手，继2024年夺冠后再度登顶省长杯，

实现“三年两冠”。至此，常州包揽今年“省长杯”男

女足双冠，“常州无足球”的刻板印象被彻底打破。

这份亮眼的成绩，并非偶然。经过多年发展，

目前常州全市拥有146所国家级足球特色学校、46

所后备人才学校，“名校办名队”直通车培养计划落

地24所热点学校。去年常州出台实施《常州市足

球高质量发展三年行动计划（2025~2027年）》，今年

市、区、校三级青少年联赛场次预计超1000场。

常州足球已形成校园、城市、职业三箭齐发的逐

级输送链路。校园线铺开146所特色学校的基本

面，让热爱足球的孩子都能获得系统训练的路径，不

再依赖单一尖子班出成绩；城市线开创“周六观赛·
周日比赛”的足球周末模式，苏超带动U系列、职工

联赛等全民赛事，全年超3000场，参与人数突破5万

人次；职业线上，江苏常晋足球俱乐部征战中冠赛

场，寄托了江苏足球的希望，承载着特殊的情感。

体系在产出人。黄紫昌从常州田家炳高中走

出去踢上中超、入选国足，多名球员考入清华、同

济、南理工；2025年首届苏超常州队和兄弟城市球

队里，有 15 名球员都是田家炳高级中学的毕业

生。今年苏超，叶文杰、唐曾琦从常州校园体系走

出来打上主力，叶文杰凭表现入选国青队。

从多年深耕青训体系，到三条链路全面起势，

如今的常州真正实现了“校园有赛场、城市有赛事、

全民有热爱”的足球氛围，自上而下的产业布局搭

配自下而上的群众基础，足球正让这座城市热血年

轻，充满更多可能。 据《现代快报》

▲“常宝”IP打卡 常州文旅供图

第十二届太湖湾音乐节第十二届太湖湾音乐节 主办方供图主办方供图

“常宝”登上文笔塔 张敏摄

常州校园足球氛围浓厚 常州市

武进区礼河实验学校供图
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