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星报讯（记者 祝亮） 8月 28日，京东

工业与合力叉车在合肥举办战略大客户批

量交车仪式，完成对中国船舶制造龙头企

业的大批量特种工业车辆交付。本次交付

约230台产品，订单总价值超4000万元。

打破“大吨位装备只能线下做项
目”的行业惯性

重型特种叉车尤其是80吨级牵引车、

船坞车等大吨位装备，过去行业普遍认为

无法线上完成交易。这类采购涉及工况勘

测、车型选配、批量交付排期、属地长期维

保，决策链条长、定制化程度高，传统上高

度依赖线下合作资源和招投标。

京东工业在此次订单中展示了另一种

可能。平台联合合力叉车，将整套交易链

路拆解并线上化：通过平台捕捉大型集团

客户需求，提供成套装备解决方案，实现寻

源、比价、排产、履约全程可追溯，同时联动

合力线下经销商网络完成属地交付、调试

和维保。

“开创了高端装备制造业和京东平台

合作新范式”，安徽合力股份有限公司党委

副书记、总经理毛献伟表示，此次合作是线

上线下融合的生动实践，未来还会与京东

展开全生态、全产业链、全业态的合作。

从“一品通四端”到“第二增长曲线”

据了解，这笔订单的达成，是京东工业

与合力叉车2025年5月签署全球战略合作

协议后的标志性成果。根据协议，双方围

绕智能物流装备、供应链协同、海外仓共

建、数智工业及绿色可持续发展等领域开

展全方位合作。

核心支撑来自京东工业“一品通四端”

能力——一套商品、一套供应链底座，同时

覆盖集团KA大客户、中小企业、小微商户

和海外四大市场。合力叉车的产品矩阵通

过这一体系，无需重建多套完全独立的渠

道，即可同时服务不同层级的客户群体。

不仅仅是大型客户的市场拓展，据京

东五金城数据，2026年上半年叉车品类中

小微企业采购额同比增长63%，电动化品

类整体占比从44.4%跃升至61.5%，首次突

破五成大关。与此同时，线上渠道正在成

为叉车行业重要的增长引擎。

“既是平台又是用户”的双重身份

据京东工业相关负责人介绍，京东自

身的物流园区也在为这笔订单乃至整个合

作提供验证场景。京东拥有大量亚洲一号

等物流园区，自身就是大规模叉车使用主

体。京东园区提供高强度、高频次的真实

作业环境，锂电、氢能源叉车可以在真实仓

储转运工况下完成长周期测试，收集续航、

充电效率、故障率、运维成本等一手运行数

据。在京东园区跑通的商业模式，再输出

给制造业、重工行业其他客户，形成标杆示

范效应。

目前，京东工业已与合力、杭叉、诺力、

林德（中国）等叉车行业头部品牌建立深度

战略合作，打造“品牌原厂+经销商数字

化+平台服务”的叉车产业生态。在出海方

面，京东工业已在东南亚、巴西、匈牙利等

8个市场构建供应链基础设施，为国产装

备品牌提供“伴随式出海”服务。

星报讯（沈中心 记者 江锐） 8月19日

至25日，2026安徽省时尚体育文化周暨安

徽体彩全民健身运动潮玩节在合肥融创茂

开展，点亮安徽全民健身新风尚。本次活

动聚焦时尚化、大众化、年轻化，深度融合

体育竞技、潮流文化、休闲市集、文艺展演、公

益科普等多重内容，连续七天、每晚一个主

题，“赛、集、秀、玩、展”轮番登场，把潮流运

动、文化体验带到市民家门口，将“迈开步动

出彩”的热情写进合肥的每一个夏夜，为广

大市民打造沉浸式夜间时尚体育盛宴。

回望本次运动潮玩节，每晚设置专属

主题，内容各有侧重：百人平板支撑拉开潮

玩节大幕，恰逢七夕，同步上线“打卡领玫

瑰”“为爱而战”限定惊喜;匹克球之夜16支

队伍荧光擂台对抗;轮滑之夜双鱼过桩、

Crazy技巧挑战;魔方之夜百人速拧比拼;绳

彩之夜花样跳绳展演与全民达标体验;街

舞之夜展演竞技点燃氛围;潮 show之夜三

代同台体育时装秀。体彩之夜，夜夜亮点

纷呈，场场各具精彩。

全民共享
体育盛宴来到百姓家门口

八月的合肥融创茂南广场，每晚人头攒

动、热闹非凡。不少市民将文化周视为消夏

休闲的新选择。“每晚都带孩子过来，既能观

看赛事，还能参与互动体验，比在家玩手机

有意义得多。”市民张女士如是说。开幕夜

恰逢七夕，市民小李和伴侣报名参加百人平

板支撑PK赛，在他看来，以运动方式度过传

统节日，既新颖独特，又别具纪念意义。

本次活动全程免费向公众开放，引入

40余家市集品牌，设置7项趣味运动体验

及集章打卡环节，同步开启图片直播，线上

总曝光量突破150万次。无需远行，无需

购票，广大市民在家门口便能零距离感受

时尚体育的独特魅力。

闯关趣玩
公益内核浸润群众健身生活

观赛逛集之余，现场7项体彩全民健

身趣味挑战组成“全民闯关”也热闹非凡，

波速球上稳住重心、单杠上比拼悬垂、墙前

比划柔韧……不设门槛，来了就能玩。“运

动能力盖章卡”成了全场最热门的“隐藏任

务”，趣味游戏搭配集章打卡人气高涨，“公

益体彩，乐善人生”的理念在欢声笑语中广

泛传播。

多方共赢
赛事红利惠及各类主体

高人气为现场商户、协会、合作品牌带

来了实实在在的收益。40余家市集品牌

沿广场有序布设，运动装备、文创手工、体

彩即开票、健康美食、潮玩周边琳琅满目。

“文化周期间人流量较平日数倍增长，

夜间九点多仍有不少消费者，整体销量提

升明显。”一名运动装备摊主介绍。

文创摊主同样收获满满：“不少观赛群

众顺路逛市集，体彩互动集章打卡进一步

带动客流，文创产品销售情况超出预期。”

潮show之夜体育时装秀合作品牌表示，借

助活动线下大舞台，品牌获得高曝光度，有

效实现了新品展示与线下引流。

赛事搭台
夜经济与文旅体融合迸发新活力

一场全民健身潮玩节，究竟带来了什

么?丰富市民娱乐生活之外，更重要的是实

实在在的经济效益。据初步统计，合肥融

创茂商场日均客流超3万人次，受七夕、周

末等因素叠加带动，单日客流峰值突破4.5

万人次，7日累计客流超25万人次;单日最

高销售额突破170万元，7日累计销售额达

860万元;单场活动直接参与人数超千人，7

日累计参与人次近万人。

盛会落幕，精彩不止于七个夏夜。未

来，安徽体彩将持续支持特色体育品牌赛

事、城乡群众全民健身活动开展等等，不断

放大公益体彩品牌传播势能，持续探索文

旅体深度融合创新实践路径，传递积极向

上的运动正能量，以公益微光点亮群众美

好生活。

体彩潮玩节 点亮安徽全民健身新风尚

京东工业联手合力叉车完成价值超4000万元车辆交付

刷新叉车行业最大单笔线上订单纪录


