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德国总理默茨 2 月 25 日上午抵达北京，开始

对中国进行为期两天的正式访问。此访是默茨

就任以来首次访华。他也是农历马年中方接待

访华的首位外国领导人。

访问期间，习近平主席将同他会见，李强总理将

同他会谈，就双边关系和共同关心的问题交换意见。

中德是合作共赢的全方位战略伙伴，两国高层

交往密切，务实合作持续深化。中德合作互惠互

利，为两国人民带来实实在在的利益。建交50多

年来，中德经贸合作不断深化。德国一直是中国在

欧洲最大贸易伙伴和外资来源国，近年来，中德贸

易额保持在2000亿美元以上，双向投资存量超过

650亿美元，均占中国与欧盟总体规模的近1/4。

德国总理默茨此次率高规格经贸代表团访

华，来自汽车、化工、生物制药、机械制造、循环经

济等德优势领域的约 30 家头部企业高管随访，

充分体现德方对深化双边经贸关系的强烈意愿。

中国外交部发言人在谈及默茨此访时表示，

作为世界第二大和第三大经济体，中德关系良好

发展符合双方的利益和世界的期待。中方愿同

德方以此访为契机，增进理解互信，深化务实合

作，秉持相互尊重、平等相待、互利共赢的原则，

推动中德关系取得更大发展，共同为世界的和平

与繁荣作出更大的贡献。 据央视新闻客户端

德国总理默茨抵京开始访华
高规格经贸代表团随行

春节消费新变化：

年轻人返乡住酒店年轻人返乡住酒店
AIAI下单订票成新宠下单订票成新宠

住进酒店
为团圆加点“边界感”

“今年回老家临泉过年，我没

有 住 家 里 ，而 是 订 了 县 城 的 酒

店。”在合肥工作的“90后”刘女士

告诉记者，这是她第一次尝试“分

开过年”，白天陪父母聊天吃饭，

晚上回酒店休息。“不用因为作息

不同互相迁就，也不用担心洗澡

水不够热，早上还能睡到自然醒，

感觉假期真正放松了。”

像刘女士这样选择“酒店过

年”的年轻人不在少数。去哪儿

旅行数据显示，非旅游景区类县

城春节期间酒店入住量增幅超

60%，多个传统人口大县、劳务输

出县城酒店入住量呈翻倍增长。

其中，安徽阜阳临泉县今年春节

酒店预订量同比增1.4倍、湖南常

德汉寿县增1.3倍、广西钦州灵山

县增 1.3 倍。从入住趋势来看，2

月 19 日大年初三，县城酒店入住

人数达到峰值，2 月 18 日至 20 日

均保持在高位。

业内人士分析，这种“分住”

模式反映了年轻一代对过年方式

的重新思考。“他们既珍惜传统团

圆的氛围，也希望保留自己的生

活习惯。住酒店不是疏远亲情，

而是选择用更舒服的方式相处。”

交通运输部数据显示，春节假期期间，全社会跨区域人员流动量累

计超28亿人次，日均3.11亿人次，同比增长8.2%，出行规模创历史新

高。记者注意到，在出行大潮中，新鲜的年味悄然走红：一边是县城酒店

成了返乡年轻人的“临时栖息地”，另一边是AI成了不少人订票的“私人

助理”。这些细微变化，正在重新定义春节的过节方式。 记者徐越蔷

AI下单
给出行加点“科技味”

如果说住进县城酒店是年

轻人对团圆方式的小调整，那用

AI 订票则体现了消费习惯的大

变化。

“我对 AI 说‘从合肥去哈尔

滨，不要红眼航班，价格合适就

行’，几秒钟就出来好几个方案，

转机时间、价格对比都标得清清

楚楚。”今年春节去东北旅游的张

先生第一次尝试用 AI 订机票，这

次体验让他感觉意外的好。

大年初七，千问发布数据显

示，春节期间，用户在千问上“一

句话下单”近 2 亿次，全国平均每

7 人就有 1 人在千问下单。春节

前后，千问陆续接入飞猪、高德等

阿里生态体系产品，机票等交通

票务订单周环比增长 540%，景点

门票周环比增长 24 倍，黄山风景

区、清明上河园等是 AI 订门票的

大热门。

从使用者来看，年轻人是这

股新潮流的“主力军”。与此同

时，有趣的是，有超过400万的60

岁以上用户也加入让千问帮忙下

单的尝鲜队伍，对于不熟悉手机

操作的他们来说，动动嘴就能订

票反而更加省心。

从县城酒店的火爆到AI订票

的兴起，今年的春节消费市场正

悄然记录着人们生活观念和消费

方式的细微变迁，其背后是人们

对更好生活体验的不懈追求。


