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岁月一天天流逝，我总忘不了1999

年到 2005年在《安徽市场报》的美好时

光；眼里总不时浮现出一起笑、一起哭、一起打

拼的那些人，脑海里总想起虽说不上是轰轰烈

烈但永远抹不去的那些事。

1999年是《安徽市场报》正式转企改制的一年，在省内

率先从厅局机关报转型都市早报，周三报改版为日报。当时

在全国报业整顿改制和厅局机关报刊号并入省市级党报的大

背景下，市场报若不早行一步，如今很难想象是何局面？蓦然回

首，真敬佩报社的老领导、前辈们的胆识、气魄和远见。改制后，报

社采编、发行、广告三驾马车齐飞，势不可挡，使市场报成为安徽省内发

行量最大、影响力最强的一份都市早报。

用人机制变活了，聚起了人气，干事创业劲头十足。1999年上半年，报

社招聘和外聘了许多优秀的人才和资深老报人，为下半年改版做准备。在用

人方面，我深有体会，一直感恩刘济民总编辑和彭鼎宁副总编辑两位老领导

给了我一个机会，是我如今能在媒体工作的人生转折点。1999年8月报社招

聘已结束，经人介绍抱着试试看是否还有补录的机会来到报社，到了之后才

知各个部门的人员正在集中培训，人员职位还没任命，岗位还没分工。社

领导商量后让我先去培训，至今我还记得是在报社五楼大会议室安徽大学

王中义教授讲的课。培训后，就是人员任职定岗，对于各部门职位和岗位，

社领导不擅自安排指定，人人竞聘上岗。根据我的专业特长和工作经历，最

终我竞聘到发行二部主任助理职位，从事合肥市外的地市报纸发行工作。

绩效考核变实了，激发了采编人员的内生动力，报纸办得精彩纷呈。

对于采编的考核，给我印象最深的是费修竹、张孟杜等几位资深老报人老

前辈每天给新闻稿件和版面评分，分数上墙公示，评分结果和自己每月的

绩效工资挂钩。有了明确的考核制度，当时记者们积极性特别高，有才华

有思想，敢拼敢为，只要有新闻线索，第一时间奔赴现场。在陈宝红主任

的指挥下，独家、深度报道和舆论监督时常见诸报端，热点亮点焦点文章

跃然纸上。精彩的内容经过编辑提炼和照排出版部门帅哥靓妹的制作时

尚大气，头版通栏大标题和彩色大图片，视觉冲击力极强，读者拿到报纸

总是眼睛一亮，爱不释手，版版必看。

发行量变大了，广告上来了，效益变好了。记得1999年改办都市报

的时候，实行自办发行，合肥市区东西南北中五个发行站五箭齐发，除正

式聘用的几百名投递员外，还发展了几千名兼职发行员。都市报创刊的

前几期，大量的发行员走进各个小区和单位，到百姓家到单位办公室免费

赠送几十万份，让读者先看几期，报纸内容好，读者自然喜欢，大多自愿订

阅。在小区搭起红棚子上门服务，把征订单交给零售摊点、彩票店的负责

人代为订阅，每天组织百十人沿街或到证券公司门口叫卖零售等等。在

发行的同时，报社在业界率先在电视上发布征订广告进行宣传推广，除订

报赠送礼品外，还每月进行一次订报抽奖等。

使我难忘的是有一次在老市府广场举办读者日，一张巨大的报纸海

报把广场南侧的一栋大楼基本覆盖了，最大最强的字眼夺人眼球，很有气

势。当时市府广场可是合肥市的中心地带，市委市政府就在北侧，能不能

挂？怎么挂上去？社领导还真顶了不少压力，想了不少办法。有胆识有

魄力，敢创新敢行动，巨型海报终于在天亮前与读者见面了。那次的读者

日甚是轰动，人山人海，来了许多艺术家、作家等各界名流助阵，我现在还

珍藏着著名艺术家黄新德的签名。

我初到报社，在发行二部何洪俊主任领导下，主要从事合肥市外的发

行工作，一开始外地市报纸主要依靠汽车和火车运送到各地市，忘不了和

我的兄弟王冀兴一起冒雨骑着三轮车在明光路汽车站分发搬运报纸的情

景。随着合肥市发行量的增长和稳定，发行一部和二部进行合并，报社集

中精力开始拓展外地市的发行工作。一年多的时间，16个地市发行站

（记者站）陆续建立起来，各个地市站长经验足，很能干，地市发行量翻倍

上升，为了争取投递时间，早点让读者拿到报纸，又陆续开启了铜陵、蚌

埠、宿州等六七个印刷点。

随着市场报的影响力越来越大，广告量也大幅增加，效益好了起来。加

强对广告部人员和发布流程的规范管理日益显得重要。2003年，报社决定

让我转岗到广告部工作，先任广告办主任，报社后来又成立经营中心，任副

总经理。当时广告部分行业分口子有三个经营部门，广告办不光要与三部

门及代理广告公司做好服务，每日要很晚下班与采编、出版部门协调版面、

设计等事宜，同时还要负责审核广告的合法性、价格和组稿费等内勤工作。

以上是我在市场报的6年点滴经历和感怀，2005年4月，一家中央媒

体网站在安徽落地，我离开您去了那里，弹指间已17年，现在无论纸上相

会，还是屏前相见，我始终认为我是您的一员，用感恩的心感谢有您。

守正创新方能行稳致远，祝愿《市场星报》奋

力开启高质量发展新征程。

2018年3月，我来到了市场星报工作，

从那时算起，现在已步入了第五个年头。

大学时我的专业是新闻学，在四年的时

光里，从周一到周五，都在与各类新闻理论、

中外新闻事业史等一系列专业课打交道。

令自己都没有想到的是，彼时的我已对新

闻行业产生了浓厚的兴趣，对报纸尤甚。

大学毕业后，我回到合肥，一心想找一

份报社的工作，但很久无甚收获。直到半

年多后，市场星报向我抛出了橄榄枝，给予

了我进入新闻行业的机会，让我成为了一

名见习记者，那时的我才22岁零3个月。

在年轻时就能从事自己喜欢的工作，

相比于很多同龄人，我无疑是幸运的。

但刚开始工作时，我就发现大学时所

学的理论与实际操作之间存在巨大差异，

这让初入新闻行业的我一时间无所适从。

学生时代我曾自诩文笔不错，但到了工作

中却连一篇消息稿都不知该如何下手。

当我陷入无助时，报社的同事向我伸

出了援手，从新闻稿的行文风格到新闻点

的提炼，从取标题的方法到采访时应具备

的技巧……这些如今看来最基本的内容，

对当时的我来说，无疑是一针强心剂，为我

能在报社站稳脚跟铺下了第一块砖。

除了同事间的真诚相助，报社内热忱

的氛围也让我惊喜万分。从部门主任到副

社长、社长，每位领导都待人亲切；在闲暇

时光，各个办公室也时常能传出欢声笑语，

这样的氛围在我加入市场星报至今的

几年间始终未曾改变。

而在过去的4年中，我时常问自己：新

闻工作到底给我带来了什么？同样的，也

一直有人问我，做记者并不能带来丰厚的

收入，为何还要坚持？

此文写于2022年5月5日，恰逢卡尔·
马克思诞辰204周年。1835年，17岁的马

克思在《青年在选择职业时的考虑》中写

道：“如果我们选择了最能为人类福利而劳

动的职业，那么重担就不能把我们压倒，因

为这是为大家而献身；那时我们所感到的

就不是可怜的、有限的、自私的乐趣，我们

的幸福将属于千百万人，我们的事业将默

默地、但是永恒发挥作用地存在下去，面对

我们的骨灰，高尚的人们将洒下热泪。”

我想，这就是从事新闻工作、做一名

记者的意义所在。当大多数人用收入的

多寡来判断一份工作的价值所在时，也

总有人会坚持追求纯粹的理想。在过去

的4年中，我写下的文字帮助到了需要帮

助的人，对我而言，这比金钱上的回报更

有价值。

从这一点上说，是市场星报提供了广

阔的平台，为我铺就了追求理想的道路，

这条道路不仅星光璀璨，而且洒满七彩

阳光。对于市场星报这个大家庭，我的内

心只有感激。

今年是市场星报创刊三十周年，我本

人也在奔三的道路上一步步前行。过去

的三十年，市场星报创造了无比辉煌；未

来的三十年，我希望自己可以以一分子的

身份，与市场星报共同见证。

1999年一次偶然的机会，我在安徽市

场报周六的证券周刊上看到了一则招聘

广告，我本身对证券市场比较感兴趣，看

到报社在招工作人员，我就报了名，参加

笔试后，面试时因我在商桥快讯杂志社工

作，做过销售，当时的项海胜主任就说你

干过销售，做广告很快能上手，就把我分

到了广告部做业务员，至今与星报结缘已

20余年。

当时的广告业务并不好跑，很多单位

认为我们是行业报，并不愿意在市场报做

宣传。我们要做到业绩，必须要一天跑十

几个客户，我记得第一个客户是在城隍庙

的茗香轩茶楼喝茶时，和老板聊天认识

的。经过多次努力终于拿到了第一笔广告

业务，老板让我帮他店刊登些文字，招揽客

人，当时也没钱，就给了300元茶水券。这

是我的第一笔广告业务，当时心里感到特

别高兴，很有成就感。随着信心的不断增

强，我又跑到长江路上南京名人公司，这家

公司是做名人辞典的，刚到合肥，公司在合

肥的项目负责人，对合肥办理各种证照的

地址不是很清楚，我就帮他多方打听，办齐

了各种证照手续，最后处成了朋友，和我签

订了一笔4万元的广告业务，在安徽市场

报上刊登名人辞典。

安徽市场报是面向普通百姓的一张日

报，2000年谋划增加一些栏目，当时的旅

游行业刚刚开始初步发展，报社广告部的

关民主任让我开办旅游栏目，我也是无从

下手，幸好我认识了当时在记者部的杨智

主任，带我去旅游局找领导，经过沟通洽

谈，确定了2001年在安徽市场报开办由安

徽省旅游局市场处主办的旅游文化栏目。

这个栏目的开办，杨智主任付出了很多心

血，多次往返于报社和旅游局。这个栏目

的成功开办不仅给报社带来了一定的经济

效益，也带来了更大的社会效益。

安徽市场报人是一支特别能战斗的队

伍，记得2002年报社举办读者节，地点在

老的市府广场，那年冬天，天气特别寒冷，

当时的发行人员、办公室工作人员、记者、

编辑、广告业务人员和报社领导早上7点

不到就到现场，准备读者节的各项工作。

没人叫一声苦喊一声累，当时在市府广场

临近的高楼上，我清楚地记得挂出一面长5

米宽3米的横幅“安徽市场报人特别能战

斗”的字样，特别鼓舞和振奋人心。在这一

天的读者节上，人群川流不息，各工作台上

记者、编辑、发行人员不厌其烦地回答读者

提出的各种问题，没感觉到一丝丝的寒

冷。这次读者节经过全报社人员的共同努

力，报纸订阅量大幅上升，取得了经济效益

和社会效益双丰收。现如今的星报人传承

特别能战斗的精神，在转型改革的大潮中，

一定会做得更好！

我的星报缘
■ 彭传友

星报铺就我的七彩路
■ 唐 朝

因为因为““变变”，”，您才历久弥新您才历久弥新
■ 石 月


