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1515省份发布省份发布20212021年平均工资年平均工资
这些行业有这些行业有““钱途钱途””

3省非私营单位平均工资超10万
在这15个省份中，浙江、广东、重庆的城

镇非私营单位就业人员年平均工资超过10万

元大关。其中，浙江省2021年非私营单位就

业人员年平均工资为122309元，比上年增加

13664元，扣除价格因素增长10.9%。

广东2021年城镇非私营单位就业人员年

平均工资118133元，与2020年的 108045元

相比，增加10088元，同比名义增长9.3%，增速

与2020年持平。

重庆2021年城镇非私营单位就业人员年

平均工资为101670元，与2020年的93816元

相比，增加了7854元，同比名义增长8.4%，增

速与去年持平。

IT业、金融业依旧更有“钱途”
那么，哪些行业平均工资更胜一筹呢？哪

些行业更有“钱途”？

从国家统计局发布的2021年全国平均工

资来看，不管是城镇非私营单位还是私营单

位，IT业均为最高。

在15个省份中，多个省份平均工资最高

的就是IT业。例如广东，城镇非私营单位中，

年平均工资最高的是信息传输、软件和信息技

术服务业，达到213031元；城镇私营单位中，

年平均工资最高的也是信息传输、软件和信息

技术服务业，达到140251元。

IT业之所以风头正劲，一方面是因为数字

化、信息化迅速发展，相关人才供不应求，近年

其工资水平和增速一直较高，另外一方面，加

之疫情防控需要，在线消费需求旺盛，带动了

互联网和相关服务行业平均工资的增长。

当然，并非所有省份都是IT业独领风骚，

多个省份中，金融业霸占榜首。

比如，河南城镇非私营单位中年平均工资

最高的行业是金融业，达到125279元，城镇私

营单位中年平均工资最高的行业也是金融业，

达到73972元。

另外，一些省份年平均工资最高的行业比

较有特色。例如，江西城镇非私营单位中，年

平均工资最高的行业是卫生和社会工作，为

113976元。城镇私营单位中年平均工资最高

的行业也是卫生和社会工作，为62312元。

山西城镇非私营单位中，年平均工资最

高的行业是交通运输、仓储和邮政业，为

101149元。

采矿业春风得意
平均工资也会体现出经济社会发展的阶

段性特点。2021年，煤炭等能源价格持续走

高，采矿业企业效益大涨，因此，采矿业就业人

员平均工资增速较快。

在这15个省份中，采矿业平均工资在多

个省份中占据了排名前三的位置。

其中，内蒙古城镇非私营单位年平均工资

最高的行业是采矿业，达到142301元；城镇私

营单位中，采矿业以74751元占据第二的位置。

煤炭大省山西，城镇非私营单位中，采矿

业以99948元占据第三名；城镇私营单位中，

采矿业以59477元占据第二位。

广东的城镇非私营单位中，采矿业以

187947元占据第三位，仅次于IT业和金融业。

正确理解平均工资数据
多地统计部门在发布2021年平均工资数

据时，还解释了平均工资的一些热点问题。

内蒙古自治区统计局在解读中表示，统计

部门公布的平均工资是税前工资，包括最终到

手的实发工资，以及用人单位代扣、代缴的个

人所得税、公积金以及养老、医疗、失业保险基

金等个人缴纳部分。所以，统计部门公布的平

均工资要比多数人实际拿到手的工资要高。

广西壮族自治区统计局解释，平均工资是

反映某一个国家(地区)、一个部门或一个单位工

资总体情况的指标，它不同于每一个人的具体

工资水平。这一平均工资值具有计算简单、易

于理解的特点，但也有自身不足之处：工资水平

一般呈现正偏态分布，平均值往往偏离并高于

一般水平，即大多数个体数据低于平均值。

由于所处行业、隶属关系、单位性质、所在地

区、经济效益及个人所处岗位不同等诸多因素影

响，各地之间、各行业之间工资水平客观上存在

较大差异。因此，“对号入座”的好方法是要看看

你所在的地区、所在的行业工资水平如何。

不久前，茅台“跨界”冰淇淋，再次引

发了高端化冰淇淋的抢购潮。茅台正式

上线与蒙牛旗下高端品牌蒂兰圣雪联名

的全乳脂冰淇淋，包括经典原味（75g）、

青梅煮酒（78g）和香草口味（75g）三款产

品。这三款冰淇淋含“茅”量分别为

2%、1.6%和2%，售价分别为66元、59元

和66元。

白酒老大哥茅台“下凡”做跨界产品，

首先选择从高端冰淇淋入手，也将夏日冷

饮圈子带到了大众的目光之下。而在炎

炎夏日热衷于“炫”上一份冰淇淋的年轻

人也发现，从和路雪、哈根达斯，到蒙牛、

伊利、中街1946、东北大板，再到各路景点

的网红品牌，冰淇淋早已过了当初几元钱

一支的时代了。

多位业内人士表示，茅台是想通过

“跨界”吸引更多的年轻人关注，并扩大品

牌在年轻消费群体中的影响力，而雪糕和

冰淇淋，则是年轻人活跃参与、消费频次

高的品类。有分析人士表示，这些公司品

牌跨界，并不是单纯地想卖冰淇淋，而是

在寻找新一代品牌的潜在客群。同时，各

大品牌纷纷以“联名”形式入局，也迎合了

冰淇淋行业的新变化。

高级乳业分析师宋亮表示，大概在

2011~2012年左右，国内冰淇淋市场开始

了高端化历程，最早是由外资品牌推动

的。“那时候随着经济高速发展，人们对于

高品质冰淇淋的需求开始增加。并且由

于部分产品出现质量问题，消费者对于高

价产品偏好性增强，认为其代表了品质更

高、更安全。2016年和2017年是冰淇淋

高端化发展的蓬勃期；到了2018年及以

后，冰淇淋高端化开始‘内卷’，各种五花

八门的产品都出现了。”

金龙已经从事冷饮批发行业近两年

了，对于冰淇淋价格越来越贵，他表示“并

不意外”。他直言，冰淇淋高端化已是近

年来消费升级下的必然趋势，很多消费者

也对高端品牌的认知度不断增强，比如现

在越来越多的人了解并愿意消费钟薛高。

冰淇淋产品开始逐渐分层；而随着消

费者越来越追求健康、产品品质和消费体

验，他们对冰淇淋价格的接受度，实际上

也在不断提高。这也给高价冰淇淋提供

了市场空间。

中国食品产业分析师朱丹蓬也直言，

茅台跨界做高端冰淇淋，也是由于“冰淇

淋制作门槛并不高，但整体利润非常可

观”，一盒只有75g的冰淇淋，加入2%的

茅台酒，可以卖到66元，售价可达到成本

的好几倍。在他看来，这或许是众多企业

选择跨界进入冰淇淋赛道的核心原因。

宋亮表示，一般冰淇淋的成本，每百

克也就是两三元钱，而高端产品成本大约

每百克是六七元钱。“现在的冰淇淋都变

贵了，一方面是因为很多企业在原料上做

了很大改进，把以前的甜味剂、增香剂和

增稠剂等换成了高倍浓缩乳和乳清粉等；

另一方面则是企业自身的经营策略也进

行了调整，通过不断地拔高高端产品价

格，来获取更高的利润。”

但是，宋亮也表示，在冰淇淋“越卖越

贵”的背后，还有两个问题是相关企业必

须要重视的。“一是高端化很大程度上会

抑制消费的增长；二是越发高昂的冰淇淋

价格，也会触发消费者对于替代品的选

择，比如像一些冰茶饮和冰咖啡等。”

不少年轻消费者直言，冰淇淋早已不

再是他们用来解暑的唯一选择，相比多数

冰淇淋产品里的奶油和越来越杂的配料，

还是直接点一杯果茶和冰咖啡来得更清

爽。“今年我还没有吃过一支冰淇淋，热了

我就直接点蜜雪冰城，一杯6元的草莓摇

摇奶昔可比十几元的冰淇淋性价比高太

多了。”一名95后消费者说。

■ 财经天下周刊

冰淇淋为什么越卖越贵？

喝不起茅台，但你

吃 得 起 茅 台 冰 淇 淋

吗？在这个夏日，从五

六十元一份的大企业

跨界联名款，到十几

元、二十几元一支的网

红款，冰淇淋圈子已经

“卷”了起来。为什么

冰淇淋越来越贵？

在国家统计局发布2021年全国平均工

资数据后，各省份2021年平均工资数据也陆

续公布。据不完全统计，截至6月8日，至少

已有15个省份发布了2021年平均工资数据。

■ 中新财经


