
要给酒店自主定价定规矩画红线

热点冷评 整治假证泛滥，须学“美猴王”
■ 舒爱民

《法治日报》记者近日调查发现，随着

执法力度的加大，现实生活中“办证+电话

号码”的办假证广告越来越少，但网上制售

假证的商家仍然猖獗——居民身份证、出

生医学证明、驾驶证、病假条、入职体检报

告、贫困证明、死亡证明等各种证件证明应

有尽有，并且仅需几元钱的成本，制出假证

能卖几百元甚至上千元。（12月23日《法治

日报》）

人的一生似乎都与证相伴，因此，有人

说中国是一个“泛证社会”。正因为证的重

要性，还因为“证明自己是自己”“证明爸爸

是爸爸”等各种奇葩要求，让许多人“谈证

色变”“望证兴叹”。于是乎，一些人看到了

“商机”、找到了“窍门”，一条制售假证的黑

色产业链“应运而生”。随着网络的便捷性

和隐蔽性，制售假证从线下走到线上，从大

街小巷堂而皇之贴广告，到平台暗语隐文

揽生意，手法方式花样翻新，令人难以发现

和查处。

有人把网络制售假证者比作“白骨

精”，无非是说他们为了高额利益不惜铤而

走险，危害社会和公众。同时又善于“变

脸”“分身”，不易觉察和识别，不便打击和

整治。既如此，有关职能部门就应该学学

孙悟空，用“美猴王”的思维、智慧和功夫，

把制售假证者当做“妖魔鬼怪”来收拾。

首先是要用“火眼金睛”的识别能力

让网络制售假证现“真身”、露“真容”。这

种识别既体现在监管、执法部门通过明察

秋毫，及时发现网络制售假证的蛛丝马

迹，进而及时防范、精准打击。也体现在

行政审批、验证服务环节，通过细致认真

的态度、专业的技术能力和先进的检验手

段，让各种假证及时“现身”，让弄虚作假

者无法如愿。

其次是要用“金箍棒”般的有力武器和

手段把网络制售假证行为“打回原形”。既

然制售假证涉嫌违法犯罪，一经发现就决

不能姑息迁就，坚决依法予以查处、打击。

■ 木须虫
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日前，中国青年报

社社会调查中心联合

问卷网发布的一项针

对 1144 名青年的调查

显示，45.2%的受访青

年表示害怕参加体检，

其中 95 后受访者表示

害怕体检的比例最高，为52.3%。对于参加

体检有所顾虑的原因，68.1%的受访青年担

心体检会查出身体有问题。97.2%的受访

青年表示体检会促使自己更注重身体健

康。（12月23日《中国青年报》）

45.2%的受访青年表示害怕参加体检，

与其说是一种矫情，不如说是一种心理“初

老症”的表现。“初老症”一词的流行，缘于

台湾偶像剧《我可能不会爱你》中的一句台

词，反映当今的部分年轻人，特别是 90 后，

受工作与生活的双重挤压，已经开始显得

力不从心，甚至心比实际年龄老得快，不知

不觉中，出现了未老先衰的征兆。应该说，

这也是一种心理疾病，一种社会病态，与其

说年轻人害怕参加体检，不如说是他们在

逃避现实。

可见，“初老症”是人的消极心态的集

中反映。当一个人在面临现实困境挑战

时，如果选择退缩，失去了一颗积极向上的

进取心，往往会用“压力大”来掩饰自己的

懦弱与懒惰。这时候，其身心处在予盾的

纠结状态。一方面，以害怕身体健康出问

题为由，选择平庸，碌碌无为，对人生的未

来失去了希望和信心。一方面，却把自己

当成一位永远也长不大的“老小孩”，过惯

了衣来张手、饭来张口的寄生生活，悠闲自

得地投入父母干瘪的胸怀中“啃老”。

45.2%青年怕体检，值得当今社会反

思。虽然人生的路可能很窄，但是我们可以

活得很宽。年轻的朋友，如果你拥有了“初

老”的感觉，就当是生命走向成熟的开始

吧。要像年轻的老年人一样，学会忘记自己

的生理年龄，永葆一颗年轻的心，去正视现

实，去挑战困境，去改变命运；要不断地去接

触新鲜事物，不断地去发掘人自身的活力与

潜能，不断地去创造生命中的精彩和奇迹。

当你用一颗年轻的心去感受世界，你会发

现：阳光依然灿烂，生活依然美好。

45.2%青年怕体检 实为心理“初老症”
■ 汪昌莲
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非常道

时事乱炖

WTO不可替代，
改革有一条原则动不得

中国国际经济交流中心副理事长、

商务部原副部长魏建国接受记者采访时

表示，WTO 机制需要改进与推进，但不

能彻底地、颠覆性地改变。他特别强调，

“WTO 改革有一条原则动不得，那就是

特殊与差别待遇条款，这是 WTO 处理

发展中成员经济发展问题时必须遵循的

一项基本原则。” @新华网

12 月 25 日～27 日，2022 年全国硕士

研究生招生考试初试将如期举行。对于

457 万名考生来说，“考试期间住在哪”

成了他们必须预先计划的问题。“平日

不足 200 元的经济型酒店，考研期间涨

到 1000 多元。”日前，山东济南考研房价

格暴涨受到关注，“逢考必涨”一时间引

发热议。（12月23日《工人日报》）

其实，酒店客户价格“逢考必涨”“逢

节庆必涨”几成规律，应该来说这是市场

供需自主调节的结果，也是市场活力的

体现。但是，市场并不是万能的，在特定

情况下，也会出现供需的短暂失衡，从而

导致规律的扭曲。如，高考、研考这种非

常态的需求，会使得特定区域的客户资

源供给严重不足，特定服务的供给，会从

竞争性转向垄断性，反映到价格上可能

出现畸高，变成对消费者的一种劫掠。

因此，对于酒店“逢考必涨”的问题，

人们更在意的不是酒店有没有自主定价

的权利，也不是该不该涨价，而是涨价该

不该有一个度，该不该恪守基本的诚

信。答案显然是肯定的，在客房需求火

爆时，商家可以赚钱，但不能打劫，更不

能挟短缺而要求消费者退订或者补费。

市场经济随行就市，自主定价是市

场主体的基本权利，但并不意味着市场

自主没有边界，可以恣意枉为，它既受到

法律的规制，也受到诚信的约束。

当然，导致酒店“逢考必涨”漫天要

价，除了商家对自主定价权利利已的绝

对化之外，更多还是法规模糊，市场价

格干预方式手段欠缺，导致的约束放

任。所以，对于酒店“逢考必涨”的问

题，不能止于头疼医头脚痛医脚，更宜

分门别类，给商品与服务的市场定价定

规矩、画红线，使得商家涨价幅度在特

定的周期内控制在特定的区间，便于商

家执行与消费者监督。如，山东省发改

委下发文件，要求对宾馆酒店客房价格

实行涨价幅度控制措施，这样的规则越

细越密就越好。

不把情绪带到工作中

真正优秀的人，先处理事情，再处理

情绪。上班不带情绪，是对工作、对同事

的尊重。有情绪再正常不过，重要的是

有调节情绪的能力。一个真正成熟的

人，最该具备的能力，就是及时给坏情绪

急刹车的能力。情绪稳定的背后，是实

力，也是格局。优秀的人不是没有情绪，

而是管理情绪。 @新华社

转移 ■ 王恒/漫画


