
“五一”出游，不仅需要一个“避坑指南”
■ 郭元鹏

“五一”假期来临，出游消费时要避开

哪些“坑”？中消协4月28日发布商家不良

营销手法专题分析，为明明白白消费支

招。（4月29日《新华每日电讯》）

中消协发布的“五一”出游的“坑”有多

少？真可以用“坑坑相连”来形容：超售套

券难兑换；混淆订金和定金；混淆计量耍手

段；洗脑营销诱消费；砍价集赞拉人头；盲

盒等“概率”营销利用人性弱点。这些

“坑”，每一个都是“深不见底”，都是“陷阱

处处”。

发布“避坑指南”是有着积极意义的。

对于消费者而言，有了“避坑指南”就可以

依据这个“指南”有针对性地进行预防，遇

到“相似的坑”就可以“绕着走”了，尽量不

“落入坑里”。消费者一定要多长几个心

眼，多长点记性，切莫贪小便宜吃了大亏。

在遭遇“害人之坑”的时候，要敢于较真，敢

于维权，敢于举报，维护自身的利益。

但是，对于“五一”出游的“坑”，也不能

只 靠 消 费 者“ 绕 着

走”，“绕着走”只是一

种被动的应对办法，

“绕着走”终究不是最

终解决问题的办法。

因为只要“坑”还在，

即便再“绕着走”，还

是会有人一不小心就

落入了陷阱里。面对

“五一”出游的“坑”需

要消费者的“绕着走”，

更需要管理部门的“去

填坑”。这个“避坑指

南”是发布给消费者看

的，更是发布给有关管理部门看的。

“五一”出游的人很多，这给“五一”出

游的“坑”留下了机会，总是会有消费者落

入其中的。因此，“绕着走”很重要，而“及

时填”更显得十分必要了，对于监管部门而

言，需要提前去填埋这些敞着口的“坑”，尽

量降低消费者被欺骗的风险。而对于涉及

出游的消费纠纷，在“五一”过后，还需要进

行顶格处理，只有管理严格了、查处到位

了，才能让出游的“坑”少些再少些。

假期出游，要“避坑指南”更要“有人

填坑”。“五一”出游的“坑”不能敞开着。
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“陪伴经济”走俏，亟需服务规范“陪伴”
■ 汪昌莲

中国疾控中心专家吴尊友：
疫情防控远未结束
常态化防控要坚持

中国疾控中心流行病学首席专家

吴尊友 29 日在国务院联防联控机制新

闻发布会上表示，新冠肺炎疫情防控具

有艰难性、复杂性、长期性，疫情防控远

未结束。但无论病毒怎么变异，我们都

能阻断其传播，从而能阻止变异毒株的

流行，并防止新的变异发生。今后还要

始终绷紧疫情防控这根弦，坚持疫情常

态化防控措施。 @新华社

愿你有挥别过去的底气，
更有无畏前行的勇气

真正的强者不是不流泪的人，而是

含着眼泪奔跑的人。人生沟沟壑壑，身

处低谷时不抱怨、不放弃，能铿锵前行，

那么往后余生就都是向上的路。只有

告别那段灰头土脸的过去，才能迎来那

个闪闪发光的自己。 @人民日报

高速运转的都市生活中，亲人的陪

伴往往成为“稀缺品”。上门为宠物喂

食，陪孩子上补习班，陪老人旅游……伴

宠师、亲子陪伴师等职业陪伴师逐渐成

为新兴职业，但服务标准和水平也有待

规范。（4月29日《北京日报》）

有多久没回家看父母了？又有多久

没有时间陪自己的孩子了？在都市打拼

的你低头赶路，却往往忽视了自己和亲

人内心最需要的部分。人们的物质需求

逐渐被满足后，当代人在社会进程中的

精神需求很少人去挖掘，比如基于孤独

感的陪伴需求。陪孩子上补习班，陪老

人旅游……伴宠师、亲子陪伴师等职业

陪伴师逐渐成为新兴职业，人们甚至专

门为这片前景广阔的市场蓝海，起了一

个响亮的名字——“陪伴经济”。

一项针对中国单身族的消费调研显

示，有 57.69%的人表示会为了排解孤独

花钱，其中超过 40%的人每个月为此花

费约 1000 元到 3000 元，34%的人会花

3000元到5000元。如果说给宠物的陪伴

尚属于情感消费中的奢侈品，在“996”、

“鸡娃”、老龄化现象产生的社会焦虑之

下，亲子陪伴、老人陪伴俨然已成一种刚

需。随着产业发展与相关法律法规的不

断完善，“职业陪伴师”走向专业化，是社

会发展的一种必然。

我国陪伴服务市场还处于起步阶

段，需要各方共同呵护，使其良性发展。

首先，针对“职业陪伴师”及陪伴服务，政

府相关部门要尽快拿出细化的服务项目、

服务标准，并实行培训入职、持证上岗，在

提高服务人员素质和服务水平上下功

夫。同时，可探索对特殊困难的高龄老人

购买陪伴服务适当给予补贴，推动相关产

业发展。特别是，除了人们转变消费观

念、树立“花钱买服务”的意识之外，家庭

成员之间也应主动关心，注重亲情陪伴。

毕竟，亲情是无法用金钱购买服务的。
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对天价片酬背后的违法行为应追责到底
■ 半月谈评论员 杨淑馨

近日，一名女艺人

被 曝 拍 摄 77 天 获 片 酬

1.6亿元，平均日薪达208

万元。天价日薪引发社

会热议，网友质疑天价片

酬问题为何屡禁不止？

近年来，天价片酬乱

象破坏了影视圈生态，演员过高的片酬推

升了影视作品的成本，片酬占据大头的畸

形比例也压缩了用于剧集制作的经费，导

致原本应当是剧集重心的拍摄、后期、道具

等敷衍了事。影视制作团队成了围绕“明

星”“流量”搭建的“草台班子”，行业内精品

乏力，低劣作品频出。

不合理的片酬之风还会腐化社会风

气，助推拜金主义等错误观念在青少年群

体间的传播。一些网友表示，“抠图”“演技

差”的艺人被追捧，职业水准低下也能“躺

赢”，自己努力工作似乎丧失了意义。

艺人作为公众人物，承载着社会的期

许，也肩负着职业的责任。天价片酬却交

出了差评作品，无疑是对职业道德的亵渎，

也在扭曲奋斗价值观，对于社会风气的负

面影响不可低估。

近年来，行业协会发布意见限制演员薪酬

比例，国家广播电视总局屡次升级“限薪令”。

严令之下，天价片酬却难以降温。背

后是艺人为了规避“限薪令”使出的百般手

段，天价片酬背后的“灰色地带”更应引起

社会的警惕。

有影评人反映，有些演员的片酬只做

“表面功夫”。以片酬为名的收入降了，却

通过“阴阳合同”等方式试图混过“禁令

关”。在此次“天价日薪 208 万元”事件中，

该艺人也涉嫌利用“阴阳合同”钻空子，这

样的操作涉嫌偷税漏税，已然触及法律的

底线，对社会公共利益造成了巨大损害。

影视市场应当回归理性，追捧“流量”

艺人绝不是产业健康发展的正确答案，制

作方不能一面在限制畸形高薪，一面却依

赖“流量明星”，应当将重心回归到创作本

身。同时，限薪更应限制背后的违法行为，

应当严厉打击“阴阳合同”等涉嫌偷税漏税

的行为。法律不是一出“戏”，容不得台上

糊弄“表演”，台下百般“动作”。公平正义

的底线不能失守，法律的尊严不容侵犯。

有关部门应当加强监管，对这种因一己私

利而损害社会公共利益的行为“零容忍”。
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