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整治校外培训应下猛药

日前，在国新办举行的新闻发布会

上，教育部相关负责人表示，今年教育部

将把校外培训机构治理列入重点工作任

务。虚火过旺、乱象纷呈的校外培训市

场，确实到了该下猛药治理的时候了。

立德树人是教育的根本任务，孩子的身

心健康始终要放在第一位。把孩子们从

过多的校外培训班里解放出来，让他们

在人生“拔节孕穗期”吸收丰富营养，方

能铺筑健康成长之路，为美好未来打下

坚实基础。 @新华视点

推进全面降塑，亟须替代品赋能
■ 汪昌莲

老师对学生罚款实为“以罚代教”
■ 张西流

4 日，甘肃酒泉市肃州区教育局就“网

上反映酒泉六中某班主任收取学生罚款等

问题”作出回复。经调查，反映的问题确实

存在，但网上所说收取罚款七、八万元的说

法与事实不相符。调查组认为，丁某某同

意并支持家长委员会向学生家长收取罚

款，违反相关规定，造成不良影响。学校也

存在管理不细致、不到位的问题。已责令

酒泉第六中学督促该班家长委员会退还

820 元罚款；同时依照相关规定，给予学校

及班主任丁某某诫免谈话、通报批评、责令

检查等处理。（4月5日《新京报》）

迟打卡一次罚款10元，不打卡一次罚

款 20 元，连处罚学生都明码标价，这位老

师俨然变身为一名执法者。然而，从深层

面看，老师“罚”字当头，虽然有着“重罚之

下必有优生”的善意初衷，但却显露出了

“以罚代教”的恶意。

事实上，从法律层面看，罚款是《行政

处罚法》第八条规定的一种行政处罚方

式。无论是作为公民个体的

教师，还是具有事业单位性质

的学校，都没有权力对学生罚

款。可见，老师对学生罚款，

属于罚不择法，罚而无度。

然而，值得注意的是，教师

“以罚代教”，存在推卸教育责

任之嫌。学生不管是未完成家

庭作业，还是违反了某种校规，

表明老师在教学和管理上出现

了偏差，老师本身难辞其咎；老

师只知道指责和处罚学生，而

不去检讨和反思在对学生进行

教育管理上的缺位，显然是缺

少责任担当的表现。

可见，老师“以罚代教”，值得当事学

校警醒与反思。出于品德教育的需要，学

校出台一些惩戒规定，去规范学生的行

为，本无可厚非。但老师动辄就处罚学

生，明显越过了学校教育的边界；当教育

权渐渐异化为管制权，触及到了两处“要

害”——关于品德教育与学生利益的边

界，关于教育权力与学生私权的边界。因

此，老师“以罚代教”，这对学生不是一种

教导，而是一种伤害。
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该给虚火旺盛的“炒鞋”降降温了
■ 吴睿鸫

所谓“ 炒鞋 ”，简单

来说就是把鞋买回来，不

穿，等到价格上涨时再卖

出。一些产量少的爆款

运动鞋，一转手就能卖高

价。近日，“ 炒鞋 ”这个

词又成了微博等社交平

台上的热词。以李宁韦德之道 4 全明星银

白款为例，页面显示仅有42码，付款后7天

内到货，售价竟高达48889元。而该鞋参考

发售价仅 1499 元，涨幅达 31 倍！（4月5日

《澎湃新闻》）

尽管“炒鞋”交易行为作为一种新业

态，并不是天然违法，但这种市场交易自面

世以来，犹如脱缰之马一路狂奔，乱象丛

生。在暴利的驱动下，一些“炒鞋”投机者

持续“高烧”，已经走进了违法犯罪的深

渊。前不久媒体就报道，江苏扬州的小张

花 8 万多元买了 24 双热门款的鞋子，却发

现被人坑了，其高价买来的假鞋背后，实际

是一个专门从事销售假鞋的销售网络。基

于此，有必要司法部门主动介入，动用法律

来挽回受害者的经济损失，这不仅让那些

蠢蠢欲动的“炒鞋客”丢掉发横财幻想，也

能为日益升级的“炒鞋”乱象降“虚火”。

早在 2019 年，针对国内当时的“炒鞋”

热，中国人民银行上海分行及时下发了以

《警惕“炒鞋”热潮 防范金融风险》为主题

的金融简报，指出“炒鞋”平台实为“击鼓传

花”式资本游戏，提醒各机构应采取有效措

施及时防范此类风险。

不管是法律介入惩治，还是防范金融

风险，这都要求对“炒鞋”新业态，必须在制

度允许的框架内，进行合法、规范化的日常

交易，既能满足消费者的特殊投资需求，又

不触碰到法律“红线”，扰乱经济金融秩序。

当然，作为一名理性投资者，要明白一

个浅显的道理，“鞋是用来来穿的，不是用

来炒的”，这是球鞋无法改变的功能定位。

而所谓球鞋“爆炒”，只不过是“击鼓传花”

的老把戏，抢购者要多长个心眼儿，别轻易

上了“炒鞋”大佬的当！
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豆浆vs牛奶
谁才是早餐的最佳饮品？

豆浆和牛奶在营养上各有特长：每

100克牛奶的钙含量为104毫克左右，约

是等量豆浆钙含量的 21 倍。在脂肪含

量上，牛奶脂肪含量为 3%~4%，豆浆则

为 0.7%左右。且豆浆饱腹感强，需要控

制体重的人可以常喝。对健康人群来

说，建议每天各来一杯豆浆、牛奶。

@生命时报

史上“最严限塑令”今年开始在全国

范围内实施，塑料产业迎来升级挑战。

其中，作为对传统塑料最具替代优势的

生物降解塑料，成为市场“新宠”。但记

者采访发现，目前可降解塑料产业仍然

“小而散”，高端产能仍显不足，企业和

商家的成本压力较大，产品全面推广存

在客观阻力，亟待新一轮提质升级。（4

月6日《经济日报》）

众所周知，从“限塑”到全面降塑，执

行是关键。首先，相关部门应形成合力，

全力推进。比如，环保部门应一律叫停

生产不可降解一次性塑料制品的企业，

同时停止此类项目的审批，从源头上控

制“白色污染”的产生。再者，市场监管

部门应加大对生产、销售环节的监禁力

度，对重点环节和流通领域保持高压严

管态势。特别是，应将全面降塑上升为

地方性法规，进一步扩大立法范围和全

面降塑的内容，制定全面降塑目录，并保

持相关信息公开透明。

各地在实施全面降塑的同时，应加

快替代产品的研发、生产和供应，即推出

可降解塑料制品，满足市场需求。但是，

可降解塑料产业仍然“小而散”，高端产

能仍显不足，企业和商家的成本压力较

大，产品全面推广存在客观阻力。特别

是，可降解塑料制品的价格明显偏高，影

响了消费者使用的积极性。

可见，推进全面降塑，亟须替代品

赋能。首先，应加强可降解塑料相关体

系、行业标准的建设，加大相关政策的

支持力度，不断充实标准化、国际化的

第三方检测力量，提升性能评价的效率

与可靠性，引导产业健康发展。同时，

企业应通过技术创新等方式降低生物

降解材料的成本，同时不断提高产品质

量，从而增强产品竞争力。再者，合格、

高质量的原材料产能建设尤为关键，当

产能水平不断满足消费需求时，成本就

会进一步下降，价格也会回归理性。特

别是，相关部门及组织应加大环保道德

教育，让消费者的主动选择对商家形成

倒逼。在此过程中，政府加强限塑立法

执法力度和对可降解塑料出台补贴政

策将至关重要。


