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热点冷评

不容“天价岩茶”横行于市场
■ 王琦

非常道

微声音

经常喝65℃以上热茶
食道癌风险增5倍

北京大学公共卫生学院研究团队对

45万多名30~79岁中国成年人进行了为期

平均 9.2 年的追踪调查，结果发现，嗜好烟

酒且饮用热茶的生活习惯与食管癌风险之

间存在正相关。具体来说，与不碰烟酒且

不喝热茶的同龄人相比，有上述三个习惯

的参与者患食道癌风险增加了 5 倍；仅不

碰烟酒，但常喝热茶的人，也会面临较高的

患癌风险。 @生命时报
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要让新职业可评职称成常态
■ 赵耀世

人社部官网近日首

次颁布了电子竞技员国

家职业技能标准，其中

规定电子竞技员最高可

以参评高级技师。（2月

21日 《北京青年报》）

2019年4月，人社部

发布13个新职业信息，电子竞技运营师和电

子竞技员成为新职业。不足两年时间，又明

确电子竞技员可以参与职称评定。这充分

说明，电竞行业发展较为迅速。在新行业快

速发展时期，国家及时颁布相关国家职业技

能标准及等级，既能体现对电子竞技人才的

认可，又能推动行业的健康持续发展。所

以，要为这种务实的引领举措点赞。

其实，新职业可评职称理应成为常

态。出现新行业是经济发展和社会进步的

必然,而新职业则意味着新变化、新追求、新

空间。当前,传统的评价标准已经暴露出弊

端，此时就需要紧跟社会行业发展情况和

新职业的特点，建立具体细化的新职业评

价体系，努力打破影响新职业从业人员成

长的“天花板”,打通影响新职业发展的“肠

梗阻”,进而呵护新行业实现良性发展,并促

使其不断释放新的效能。

毋庸置疑,未来还会有更多的新职业会

呈现出来。在积极拥抱新职业的过程中,自

然需要用新职称为新职业成长赋能。在过

去的一两年内,快递工程技术人员、技术经

纪等新职业相继获得职称评定资格。由此

带来的是,越来越多的劳动者愿意沉下心钻

研工作,具有相关职称的技术人员在择业上

也有了更多优势,市场方也愿意使用具有相

应职称的劳动者。在这种良性互动环境下,

人才市场的“一池春水”被很好激活。

新职业预示着新未来,新职称带来的是

新希望。一纸职称,带给劳动者的不仅仅是

尊严呵护和价值认可,也有职业规划的引领

指导。试想,倘若每一个劳动者都能在自己

的工作岗位上追求精益求精,社会也会及时

对其付出给予必要的肯定鼓励,那么行业高

效联动之下定是相关产业的高质量发展。

商家为餐饮浪费者免单折射“执行短板”
■ 何勇海

时事乱炖

近日，一段“服务员提醒避免点餐浪费

被骂”的视频在网上流传并引起热议。位

于北京丰台的涉事餐厅发布声明称，由于

服务员多次劝导合理消费让顾客感到不

适，公司深表歉意，当时已免单。据报道，

该餐厅为当事服务员颁发了“安慰奖”。2

月 21 日，丰台区餐饮住宿服务行业协会会

长穆慧妍表示，餐厅没有做错，不应为浪费

者免单。（2月21日北京日报客户端）

节约光荣、浪费可耻，但个别消费者不

以浪费为耻反以为荣。就像这对青年男

女，明明 300 元左右就能搞定的一顿饭，偏

偏点了 1000 多元的满桌饭菜，面对服务员

的三次劝阻非但不领情，反而拍桌子怒斥

服务员“多管闲事”。

《北京市制止餐饮浪费规定(草案征求

意见稿)》明确提出，餐饮服务经营者应设

立劝导员，提示消费者适量点餐、取餐，对

明显过量点餐、取餐的行为进行提醒、劝

导；任何单位和个人有权劝阻、制止餐饮浪

费行为。

可见，制止顾客餐饮浪费，是服

务员的权利和义务，绝非“多管闲

事”和“骚扰顾客”。当事服务员尽

职尽责、不卑不亢，坚决向餐饮浪费

说“不”，其精神和勇气值得充分肯

定。商家安慰、褒奖受委屈的服务员

合情合理，但为什么向餐饮浪费者公

开道歉并免单？如果说服务员沟通

技巧不够，导致顾客消费体验不佳，

那未免太强人所难了。

此系个案，但其折射出的问题

值得警惕、深思。制止餐饮浪费立法

工作正紧锣密鼓地进行，国家和地方

层面的法律法规不久将相继出台，等

制度完善后，执行就成了关键。餐饮经营

者有制止浪费的责任，但如果在提醒、劝阻

等措施失效的情况下，还有没有较真、“硬

刚”的动力和勇气？在保障消费者就餐体

验和制止餐饮浪费发生冲突时，餐饮经营

者会何去何从？如何避免餐饮经营者在执

行中打折扣、走过场的现象？相关部门应

未雨绸缪，制定出易于操作、行之有效的监

督措施，倒逼餐饮经营者落实制止餐饮浪

费主体责任。

铺张浪费者的最后一道“大菜” 王恒/漫画
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李稻葵：不要为了投机买房

著名经济学家、清华大学中国经济思

想与实践研究院院长李稻葵提醒老百姓，

时代不一样了，现在是新时代了，绝对不能

假设房价永远会涨，“而且我强烈建议大家

不要为了投机或投资去搞房子。““买房子

投机，由于有各种税收，它的交易成本是非

常高的，远远不如理财或者是其它的投资

方式。所以，一定要提醒大家，一定要实事

求是，一定要认真分析，绝对不要拍脑袋，

绝对不能用过去的经验来推未来。”

@中国经营报

拥有千年历史的武夷岩茶以工艺

繁复、制作周期长、品质独特著称，价

格向来不菲。近年来，部分岩茶价格

呈现数倍乃至一二十倍增长，从每斤

数千元、上万元涨至十几万元甚至数

十万元。春节期间，记者调查发现，

“天价岩茶”愈演愈烈，有的还打着

“非卖品”名义“天价”出售，少数岩茶

被炒作成“办事茶”“送礼茶”，成为热

门高端礼品，并滋生回收、代售等变

现业务。（2月20日新华社）

有人可能要说，“天价岩茶”本来

就不是为普通消费者准备的，然而，

“天价岩茶”针对根深蒂固的关系文

化和送礼文化，被炒作成热门高端的

“办事茶”“送礼茶”，滋生腐败现象以

及回收、代售等变现业务，这正常吗？

除了助长奢靡之风，每斤动辄一

二十万元、数十万元的“天价茶”，价

格严重背离价值，导致的直接结果是

扰乱市场秩序。在形形色色的“天价

岩茶”中，有营销团队制造噱头，编造

故事，肆意炒作，虚假宣传，以次充

好，给低价茶（包括外地低价茶）贴上

“珍稀”“独特”等标签，以数倍乃至十

倍以上价格卖出，反正“买者不喝，难

辨真假”。

“天价岩茶”扰乱市场秩序的另一

表现是，它主要让茶商和少数茶农受

了益，而多数茶农的利益则受了损。

“天价岩茶”背后的乱象，也让岩茶的

信誉度有持续下降趋势，导致中低端

岩茶滞销，不利于行业健康发展。实

际上，任何消费品质优价实，让老百姓

而非少数人消费得起，才是长远健康

发展的方向。

针对“天价岩茶”乱象，必须采取

切实有效的行动整治，让其难以横行

于市场和官场。一方面，当地行业协

会、茶企茶农应共同反对价格虚高、

过度包装、乱贴标签等炒作行为。另

一方面，对茶企存在过度炒作、串通

操控茶叶价格甚至以次充好等行为，

当地市场监管等部门应依法查处，并

予以曝光，纳入企业不良信用记录管

理。此外，各地政府应将“天价茶”列

入党员干部不得收受的名贵特产资

源目录。


